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تتضمن ھذه المطبوعة مجموع محاضرات مقیاس إقتصادیات وسائل الإعلام الخاص

بطلبة السنة الثانیة لسانس، وقد تم وضعھا وفقا للبرنامج المقرر التابع لوزارة التعلیم 

العالي والبحث العلمي، مع إدخال بعض الإضافات التي یمكن ان تفید الطالب الذي یدرس

الإعلام والاتصال، أتمنى أن یكون مضمون ھذه المطبوعة مفیدا للطلبة وحتى الأساتذة 

وحاولت تنویع المراجع مع التركیز على الحدیثة منھا وذات التخصص، وتضمنت ھذه 

المطبوعة عدة محاور كالآتي :

برنامج المقیاس :

مصادر تمویل المؤسسات الإعلامیة طبقا لموقفھا من الإعلان 

الخاصیة التجاریة لوسائل الإعلام 

الوسائل الإعلانیة - سماتھا وخصائصھا 

التلفزیون كوسیلة اشھاریة 

الإذاعة كوسیلة اشھاریة 

الوسائل الطباعیة ( الصحف ) 

الجریدة كوسیلة إعلانیة 

الخصائص الإشھاریة للصحافة المكتوبة 

الدور الإقتصادي لوسائل الإعلام 

الفواعل الإقتصادیة بالنسبة لوسائل الإعلام 

المتطلبات المالیة للإذاعة والتلفزیون

وسائل الإعلام والقوى الإقتصادیة 

المواصفات الإقتصادیة للمنتجات الإعلامیة 

تكالیف الإنتاج والتوزیع 

إقتصادیات صناعة الصحافة 

العوامل المؤثرة على إیرادات المؤسسة من التوزیع 

مداخیل المؤسسات الإعلامیة 

وسائل الإعلام وتنظیم العلاقة بین مختلف الفاعلین الإقتصادیین 

الطبیعة الإقتصادیة للمؤسسات الإعلامیة      
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تشترك فیھ كل السلع المعلن عنھا أو المجال التجاري أو الصناعي أو الخدماتي للمعلنین المشتركین

وقد یكون نطاق الحملة محدودا أو ضیقا، بحیث یشترك عدد من المعلنین الذین ینتجون نوعا واحدا

من السلع أو الخدمات وقد یتم توسیع نطاق الحملة، بحیث تضم عددا كبیرا من المعلنین في مجال  

التي لا تنشر في یوم واحد أو عدد من الجریدة أو المجلة، وإنما تنشر على مواعید مختلفة ولمدة 

زمنیة محددة وإن كان یجمعھم في النھایة ھدف إقناعي و ترویجي واحد.
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أو مجلة أو جزء من صفحة في جریدة أو مجلة لا تتساوى كأداة لنقل الرسالة الإعلانیة بأكبر 

درجة من التعرض، ومن ثم فإن موقع الإعلان یختلف تماما بالتناسب مع حجم القراء أو المشاھدین
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